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Van bewaarmiddelen en een goed georganiseerde distributie was
toen nog helemaal geen sprake. In elk dorp was er minstens één
brouwerij, die bier leverde aan de plaatselijke gemeenschap. Het
onderscheid tussen bieren van de verschillende dorpen of regio’s
werd in de eerste plaats bepaald door het gebruik van de grond-
stoffen die men ter plaatse kon winnen en de kwaliteit van het put-
of bronwater dat werd gebruikt

In het Brouwershuis te Brussel werd een achttiende eeuwse brouwerij
(gereconstrueerd.

De bierproductie was tot na de Eerste Wereldoorlog heel sterk
regionaal en lokaal georiénteerd. Alleen wanneer de brouwerij kon
beschikken over typische brouwerspaarden werd het bier ‘geéx-
porteerd’ naar wat verderop gelegen steden en gemeenten.

Rond 1900 telt Belgié ongeveer 3.200 brouwerijen. In die periode
behoort het later ter ziele gegaan Wielemans uit Vorst (Brussel)

zelfs tot de grootste en meest moderne Europese brouwerijen. Op
het einde van de negentiende eeuw beschikte Wielemans — dat de










ten Moortgat (Duvel) en Palm een gezamenlijk project voor het
Steendonk-witbier. Later participeren zij ook in de Brugse brouwerij
De Gouden Boom, waarin ook Rodenbach zeggenschap heeft. In
1999 wordt Rodenbach een volwaardige dochteronderneming van
Palm. De Brabantse amberbrouwer gelooft resoluut in het voortbe-
staan van Rodenbach als een op wereldviak uniek en authentiek bier.
Palm spaart zich dan ook geen moeite om flink te investeren in de
heropleving van de Roeselaarse brouwerij. In november 2001 ver-
koopt Duvel zijn aandeel in De Gouden Boom aan Palm, dat daar-
mee ook de abdijbieren Steenbrugge en Brugse Tripel in huis haalt

Gelijktijdig duiken er ook steeds meer jonge brouwers op. Hier en
daar worden herbergbrouwerijties opgericht, die een eigen bier
brouwen dat vrijwel altiid exclusief in de eigen zaak kan worden
gedronken.

In een.gigantisch Belgisch bierlandschap met meer dan 1.000 of
zelfs 1500 en meer verschillende etiketten, grijpt de consument
evenwel steeds vaker terug naar bekende merken. Het gaat dan niet
20 zeer om merken die opgericht werden en intens ondersteund
worden door marketing en publiciteit. De bierliefhebber kiest rond-
uit voor sterke merken, naam en faam hebben verworven doorheen
de jaren. Het hoeft dan niet uitsluitend te gaan om ‘oude’ bieren
maar om bieren van brouwerijen die jaar na jaar bewijzen dat zij een
kwalitatief hoogstaand produkt kunnen afleveren.

Bovenal heeft de Belg aangetoond een bierliefhebber in hart en
nieren te zijn. Het meest treffende bewijs daarvan is dat hij het
smaakloze alcoholvrije gerstenat nooit een volwaardige plaats
heeft gegund. Begin jaren tachtig wordt zelfs een toekomstig
marktaandeel van 10-12% voorspeld; uiteindelijk klimmen alcohol-
vrije brouwsels nooit boven de 2,5% en halen zij nu nog nauwe-
lijks een plaatsje in de Belgische statistieken.




GRONDSTOFFEN

ist zij i L dstoffen waarmee b
- gerst, hop en gist zyn de vier bas:sgron ]
r':‘:tr;: g%:mzaktpAfhankehjk van de bierstijl die de brouwer wenst e
maken, voegt hij daar nog kruiden, vruchten, tarwe of ruwe gra ,

aan foe.

Diverse moutsoorten, rijst, mais en hoppellets.

1. Water

Water is misschien wel de belangrijkste grondstof.
heel wat brouwerijen prat gaan op een eigen bron ¢
e vanop grote diepte oppompen. De bacteriologische
__ de scheikundige samenstelling van water zijn
- belang voor het brouwen van bier. Zo zijn er
specifieke ‘soorten’ water vereist. In het






















Een gistsoort die tot op heden nog maar weinig van haar gehei-
men heeft prijsgegeven, zijn de spontane gisten of Brettanomyces.
Zij zijn van kapitaal belang bij de vervaardiging van een bier van
spontane gisting zoals de lambiek. In dit geval zal de brouwer geen
reincultuur op het wort zetten, maar laat hij diverse wildgisten,
zoals de Brettanomyces, over het wort heen strijken.

6. Kruiden en vruchten

Naast hop gebruiken brouwers soms nog andere kruiden om hun
bier een aparte smaak te geven. Zo wordt er bij heel wat witbieren
een vieugje koreander toegevoegd. Soms gebruikt de brouwer ook
curacao of gedroogde sinaasschillen om zijn speciaalbiereneen
frisse, citrusachtige toets mee te geven.

Zonder meer een spedialiteit van de Belgische brouwers zijn de
fruitbieren, op basis van lambiek of bruine bieren. Bij gebruik van
vruchten denken wij vooral aan krieken en frambozen die men
meestal gedurende een half jaar laat rijpen op het jonge bier.
Krieken- en frambozenbier worden niet alleen gemaakt met verse
vruchten maar ook met sappen of coulis die worden toegevoegd.

Voor heel wat andere fruitvariéteiten (perzik, cassis, banaan, kiwi,
enz) voegen brouwers sappen en extracten toe omdat deze fruits-
oorten minder gemakkelijk vergisten en hun smaak veel minder
vrijgeven of overbrengen op het bier.

Schaarbeekse krieken en Gorsem-krieken worden alom gebruikt in kriekbier.
Len eventuele update van dit hoofdstuk is beschikbaar op www.beerparadise.be
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© 3Hoegaarden Miel van Nerum
over het moderne witbier
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48 Mid Van Nerum (87), voomt
" ter van De Gulden Lelie, keurt -
het Hoegaardse bier. 'Dewme :
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©Femand Goyens

Wolf 8 en Wolf 9 is het nieuwe
- bier van vier vrienden-brou-
“wers uit Begijnendijk. Peter
| Vanderborght, een van de

{ bedenkers ervan, noemt het
| een heel straf en gevaarlijk

biertje. Vrienden en kennissen

» _,mochten het proeven.

Fernand Goyens

: e overvolle sporthal De
i Tumkens in Betekom was

het decor voor de voorstel-

| ling van het nieuwe Wolf-bier aan
_vrienden en kennissen van de

brouwers. Vier jaar geleden be-
zocht Peter Van der Borght de

brouwerij Achouffe. ‘Op weg naar

ALY

huis wist ik het: ik ga zelf bier
brouwen. Drie jaar lang zocht en
las ik alles over brouwen via zelf-
studie, internet, allerhande lec-
tuur, proeven en contacten leg-
gen. Een heel plezante tijd. De
brouwsels werden beter en beter.
Zowaar, je kon ze opdrinken en
het smaakte naar meer’, aldus Pe-
ter Van der Borght.

Hij werd lid van de biergilde ‘t Al-
ternatief. Hij kon zijn ervaring en
kennis delen en kreeg waardevol
advies. ‘Waar het hart van vol is
loopt de mond van over, dus ie-
dereen moest het weten en probe-
ren en iedereen mocht zijn bevin-
dingen delen. Ik moest wat meer
doen dan experimenteren. Toen
Luc Sempels, Paul Van den Bor-
ght en Jo Discart mee op de kar
sprongen is ons brouwen pas echt

"De brouwers (van links naar rechts) Luc Sempels, Jo Discart en Peter en Paul Van der Broght zijn klaar voor de verovering van de biermarkt.

op gang gekomen’, aldus Peter.

In mei verleden jaar werd de
brouwerij Lupus (Canis Lupus =
wolf) geboren en begon een
nieuw hoofdstuk. Na weken en
maanden discussies en filosofe-
ren kwam de vraag: Hoe kunnen
we een eigen bier op de markt
brengen en het hoofd boven wa-
ter houden? We beseften dat voor
elke Wolf die gedronken werd een
Leffe of Duvel of Maredsous op
trappist minder gedronken zou
worden. Het kwartet stond met de
brouwerij Lupus voor een uitda-

ging.

In hun zoektocht naar een plaats
om een eigen moderne brouwerij
op te zetten kwamen de vier te-
recht bij Achilles Van de Moer in
Itegem waar tot dan de brouwke-
tels gevuld werden met de Sera-

Woensdag 25 februari 2009 | Leuven-Hageland |25

3 Betekom Vier vrienden beginnen met eigen brouwerij

Wolf is straf en gevaarlijk

ﬁjflbieren. Het duurde wel even
vooraleer de serafijntjes van Van
de Moer overeenkwamen met

wat het viertal met hun Wolf8 en -

Wolf 9 bedoelde. De inmiddels in

L

dienst genomen bio-ingenieur -

Yves moet mee zorgen dat de
Wolfbieren een constante blijven
wat smaak en kwaliteit betreft.
Eenmaal de juiste samenstelling
gevonden was kon de productie
opgedreven worden en nu zijn de
Wolfbieren klaar voor de markt.

De brouwerij Lupus brouwt mo-

menteel twee soorten bier. Dat
zijn het donkere bier Wolf 8 en de
amberkleurige

nog in ontwikkeling. De brou-
wers zijn momenteel op zoek
naar een locatie waar ze hun ei-

gen brouwerij kunnen opstarten.

il

Wolf 9. Wolf7
“ wordt een blond bier (7.4%) en is



