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ZWEVEND TUSSEN LEGENDE EN GESCHIEDENIS

Limburg kon veroveren. Maar hij stond vooral te boek
om zijn gevoel voor politiek en zijn ongetemd verlang-
en de economie in zijn gebied te ontwikkelen. .
Pas in 1292 stelt hij, om de wanorde en de
daarmee samenhangende misstanden een halt toe te
roepen, de beroemde Landkeuren in. Een wetgeving die
aan de basis stond van een betere openbare orde en een
centraal geleide regering. Onder de vele straﬂ'en en
boete’s die men bij overtreding oplegde had er ook 6én
betrekking op het bier. Straffen en boetes wcrden opge-
legd aan hen die «zich te ‘buiten gingen aan overmatlg
wijn of bxergebrmk» en voor «het omvergomen van een

. Brouwen] Léfébvre eert konmg Gambunus door zun afbeeldmg op
het etiket van het bier Quenast (5 vol.% alc.) .
Bovenaan Bneﬂloofd van de inmiddels verdwencn Brouwen_] du

De onbetwiste schutspatroon van de brouwers, i






BROUWERIJ T NIEUWHUYS
EN Z1JN BIEREN

Taverne ’t Nieuwhuys
Ern.Ourystraat 2 Hoegaarden

ALPAIDE
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{13 - Zaterdag 11 en zondag 12 oktober 2008 | |

Mieke Dé_Badier enJan DeWacHter toastn op huntweede b_iér, de Rosdel. ©Jef Collaer

) Hoegaarden Tweede brouweru aan Ourystraat

Nieuwhuys tapt Rosdel

De uitbaters van café-brouwerij
‘t Nieuwhuys in Hoegaarden
tappen vanaf volgende week
,van een nieuw brouwsel: De
'Rosdel. Jan Dewachter en
Mieke De Backer mstaﬂeren
een nieuwe brouwerij in een
pas gekocht pand aan de Oury
straat. - .

ieke De Backer en haar

man Jan Dewachter zijn

met dat nieuwe brouwsel
niet aan hun proefstuk. In 2002 na-
men ze café 't Nieuwhuys over en
‘wat later installeerden ze hun ei-

uwerij. Bezoekers
mnen het brouwm van de Alpa-

ide in het café volgen. De naam .

komvandegxavln.dleindenﬂd

e—

deleeuwen de plak zwaaide over
Hoegaarden. Mieke is afkomstig

van Poperinge, de hopstreek dus.
Ze kreeg het brouwen met de pap-

. lepel mee. Hun eerste bier wordt in
. een bescheiden aantal cafés en bij

particulieren geschonken. Het is

: perbakalleentekoopthleuw-

huys zelf.

Om de brouwactiviteiten te kun :
- nen uitbreiden, kochten ze een

vroegere hoeve aan de Ourystraat.
De paardenstal is verbouwd tot

; brouwerij. Uit de ketel vioeit nu het

nieuwe biertje: de donkere Rosdel.

‘Een alcoholgehalte van zes gra-

den’, weet Mieke. ‘Dat is straffer
dan een gewone pils en uitstekend
als dorstlesser in de zomer. Het
brouwsel is de voorbode van een
straffere versie van de Rosdel. Dat
brouwsel is meer geschikt om rus-
tig van te genieten, net zoals van de
Alpaide, een winterbier.” Jan mikt

op een )aarproducne van 500 hec-
toliter Rosdel.
Bedoeling is om later ook Alpa!de
te brouwen in de hoeve, maar zon-
der dat de productie in de kelder
van ‘t Nieuwhuys zelf stilvalt, De
Rosdel wordt getapt in glazen van
25 centiliter met een oor. Over de
prijs van een pint waren Mieke en
Jan het nog niet eens, maar we mo-
gen 1,8 euro opschrijven. Beiden
hebben nog meer ideeén in petto. -
Ze overwegen alcohol te gaan sto-
ken en een eigen likeurtje te fabri-

ceren.
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Nieuwe brou

Jan Dewachter en Mie=
ke De Bakker, uitba-
ters van café 't Nieuw-
huys, zijn bezig met de
bouw van hun nieuwe
brouwerij 't Nieuw=
huys, achter een he-
renhuis in dezelfde
straat als het café.
«We hebben nog veel
werk, maar produceren
toch al de Rosdel in de
nieuwe brouwerij»,
zegt Jan. «En we zijn
ookal bezig met tests
op ons volgend bier, de
Rosdel Tripel.»

¢ CHRISTIAN HENNUY

Dewachter en Mieke De Bak-

g ewa !
- ker zijn in 2002 in Hoegaarden

gestart met café “t Nieuwhuys.
Mieke is afkomstig it Poperinge

4
toen

bier, de Alpaide, gebrouwen. Dit
is een donker degustatiebier van
9,5 graden. «We zijn op zoek ge-
gaanom uitte breiden,omdat we
de brouwactiviteiten en het café

wilden opsplitsen. Een eerste -

project in de Doelstraat is niet
d maarnuhebbenwe

hebben ze in 't Nieuwhuys een
ingericht. Daar
wordt nu nog altijd het eerste

een woning met achterliggende
stallingen gekocht aan de E. Ou-
rystraat, perfect geschikt voor

Jan Dewachter en Mieke De Bakker In de nleuwe brouwerl). FotoBollen

een brouwerij», zeggen Mieke en
Jan.

Gistingstanks

Je brouwerij krijgt nog twee gis-
dingstanks van elk duizend liter
sneen kleine vulinstallatie. Het

w~ordt een brouwerij met een ca-’

Jaciteit van vijfhonderd hectoli-
‘er per jaar. Na de Rosdel komter
ie Rosdel Tripel. Maar of er nog

andere bieren bijkomen, wordt
bepaald door de digh

den. «De Rosdel was al lang aan-
gekondigd. Het gaat om een am-
berkleurigdoordrinkbiervanzes
graden. We hebben het genoemd
naar een Hoegaards natuurge-
bied, waar interessante kruiden
groeien om te gebruiken in de
bierProductieA De mensen heb-

maar we moesten veel tests uit- |,
voeren. Hetis moeilijker éen bier
van zes graden stabiel te houden
dan een zwaar bier. En gezien we
de Rosdel voorlopigalleen op va-
ten uitbrengen, zijn er heel wat
vatendoorde gootgegaan. Alleen
de goede hebben we behouden.»
Op 14 oktober om 20.30 uur
wordtin'tNieuwhuys Rosdel ge-
repaacy

ben gd naarde Rosdel,













naam van architect Adrien Blomme (1878-1940) is zeer nauw ver-
nden geweest met de geschiedenis van de Brusselse brouwerij
Gelemans. Als volgeling van Frank Lloyd, en zijn «passagiersboot-
jl», gericht op de aerodynamische vormgeving, voert hij in de
en’20 de brouwersvilla in Elsene, de Métropole-bioscoop en een
el van het hotel met dezelfde naam uit, evenals de brouwzaal van
brouwerj in 1931.
Andere bouwprojecten die hij realiseerde waren: De mijnwer-
ité van Winterslag (1912-1930), de Val de la Cambre (1924-
32) in Brussel en de etablissementen «Aux Armes des Brasseurs»
het Brouwerswapen) en «La Frégate» (De fregat), eveneens in
ussel.
Zijn zoon Yvan, was eveneens als architect werkzaam voor de
milie Wielemans.

de voormalige brouwerij van Akkergem. In Eeklo
rd brouwerij Kriiger opgericht uit 19 samenwerkende
ouwerijen!

Ook de Belgische brouwnijverheid ontkwam
et aan concentratie...en niemand anders dan Léon
rhelst leek dit beter gezien te hebben : «Als de kleine
ouwerijen verdwijnen of aan belang inboeten, kunnen
grote zich vermenigvuldigen of zich meer en meer
an ontwikkelen. Dat is de nieuwe koers in onze sector.
e smaak van de klanten wordt steeds fijner, doordat de
anding van het publiek toeneemt. De mensen zijn
ewend aan kwaliteitsbier en ze kunnen en willen dat
ok betalen. De steeds zwaardere lasten waarmee we te
aken hebben, dwingen ons tot kleine deelmarkten,
een dan wordt het mogelijk een bierindustrie te ont-
looien. Alle voorschriften die ons worden opgelegd,
unnen leiden tot het verdwijnen van brouwerijen, zoals
0 onze buurlanden. Het lijkt alsof we met grote stappen
ar de industriéle produktie afgaan, in de vorm van de
idige lage gisting.»

Het chauvinisme van de jaren’30

In 1930 nam de Belgische bierindustrie opnieuw een
vooraanstaande plaats in in de nationale economie. Het
telde 1.500 produktiebedrijven en 20.000 arbeiders. Er
werd jaarlijks meer dan 300 miljoen kg graan verwerkt.
De lage gistingsbieren hadden de bieren van hoge gisting
voorbij gestreefd. Het bier van lage gisting had véér de
oorlog nog niet zo’n sterke plaats veroverd op het platte-
land, omdat het daar aanvankelijk als een luxe drank
werd beschouwd. De bieren van spontane gisting hadden
veel terrein verloren en vertegenwoordigden nog slechts
circa 5% van het geheel.

Vanaf het begin van de jaren’30 werd de daling
van het bierverbruik ingezet. Ondanks een belastingver-
hoging en een stijging van de grondstofprijzen, bleef de
verkoopprijs gelijk. Het waren de sociale gewoonten die
veranderd waren. Men bezocht minder het café en meer
een bioscoop of dancing. De consumptie van frisdrank
en drinkwaters nam geweldig toe. Bovendien werd de
crisis ook in Belgié merkbaar, als gevolg van de beurs-
krach van 1929 in New York. Wederom daalde de indu-
striéle produktie waardoor vele bedrijven hun poorten
moesten sluiten de werkloosheid toenam, de koopkracht
daalde en de consumptie afnam.

Om deze nieuwe periode van moeilijkheden het
hoofd te bieden, beval men een samenvoeging van ver-
schillende organisaties aan in één centraal orgaan, bij-
voorbeeld genaamd «Commissie ter bevordering van de
dranken». Anderen opteerden voor het exclusief verbruik







dere manifestaties

terugkeer naar de welvaart wordt ondergeschikt
aan een bredere goederenstroom», zou de
ing in 1935 bij de inhuldiging van de Wereld- en
rnationale Expositie van Brussel, verklaren. In het
dingssalon werd de linkervleugel van het schitteren-
, door Charles Verhelle, ontworpen, paviljoen bezet
r de Belgische brouwers. De omzet bedroeg zo'n 8
10 hl bier per dag en zelfs 25 hl op zondag. Markt-
derzoek wees uit dat de bock goed was voor ca 50%,
perbock voor 41%, het donkere Miinchener-type voor
evenals de gueuze, en tenslotte de stout met 1%.

De daaropvolgende jaren werden gekenmerkt
r andere beurzen, allen gericht op bier. In 1937 kon
en op de Brouwerijexpositie in Gent brouwerijen aan-
ffen als Meiresonne, Impérial, Liebaert, Wielemans-
uppens, Piedboeuf, Dubois-Mertens, Chevalier Marin
nz., evenals verschillende toeleveranciers. Het Eerste
ternationale Brouwerijsalon vond in 1939 plaats, in het
uwfeestpaleis in Brussel. J. Lamot, afgevaardigde-
stuurder van de Lamot-brouwerijen en algemeen com-
issaris van het Salon, legde als volgt de doelstelling uit:
Tedereen weet dat onze gistingsbedrijven en vooral de
rouwerijen op nationaal vlak een belangrijke positie
bben veroverd, en dat wij in Belgié rijk zijn aan de
st moderne en best uitgeruste brouwerijen van
uropa,

«Voor het groot publiek zal deze manifestatie bui-
gewoon instructief zijn. Het zal een interessante leer-
f zijn, zowel voor het publiek als voor de caféhouder.»

Het accent werd vooral gelegd op de voedings-

waarde van dit vloeibaar brood, wat het bier in weze is.
Exposanten uit acht verschillende landen namen aan
deze manifestatie deel. Brouwerijen, mouterijen, produ-
centen van grondstoffen, machines en toeleveringsbedrij-
ven voor produktie, het bewaren, het vervoer en het ser-
veren enz., gaven acte de présence...Door de Fédération
Générale des Brasseurs Belges, werd een artistieke
wedstrijd gehouden met als opdracht een menu samen te
stellen met het thema «Drink het bier van bij ons».

Ondanks de oorlogssituatie bleef het salon
gehandhaafd. In een radio-oproep door koning Leopold
III werden de niet gemobiliseerde burgers opgeroepen
hun dagelijkse leven voort te zetten om de economische
aktiviteiten van het land niet in gevaar te brengen.
Hoewel het salon een groot succes boekte, wist het toch
niet de belangstelling van het buitenland te wekken.

()m uwen doisl































